
商标是什么？

商标是商品生产者、经营者在其生产或者销售的商品上，或者服务提供者在

其提供的服务上使用的，用于区别商品或服务来源的标志。经商标局核准注册的

商标为注册商标，包括商品商标、服务商标和集体商标、证明商标；商标注册人

享有商标专用权，受法律保护。

对于普通经营商品或服务的实体企业而言，其申请商标主要用于商品销售及

提供服务，则可以参照商标注册用商品和服务国际分类（尼斯分类）在第 1-34

类（商品类）或第 35-45 类（服务类）选择类别并指定有关商品或服务项目申请

商标。例如,苹果公司生产销售手机，则将“苹果”商标注册在第 9 类“手机”等商品

项目上；百度公司提供搜索引擎服务，则将“百度”商标注册在第 42 类“提供互联

网搜索引擎”服务项目上。

企业名称是什么？

企业名称就是企业的名片，是企业最直接、最具有代表性的象征。根据《企

业名称登记管理规定》第七条第一款规定，企业名称应当由以下部分依次组成：

字号（或者商号）、行业或者经营特点、组织形式。其核心是“字号”。

字号是什么？

“字号”，用以彰显企业的独特性，作为一般的消费者只会记住企业的字号，

而很少会记住企业完整的名称，简称、缩写等也符合商业市场经营中的一般使用

规则，例如我们通常所说的“华为”、“华为公司”，全称是华为技术有限公司。

根据《最高人民法院关于审理不正当竞争民事案件应用法律若干问题的解释》

第六条规定：“......具有一定的市场知名度、为相关公众所知悉的企业名称中的字

号，可以认定为反不正当竞争法第五条第（三）项规定的‘企业名称’。”该解释确

立了企业字号也可以受到法律保护，但是法律仅对具有知名度的企业字号给予保



护。最高院司法解释中的“字号”是对“企业名称”的扩大化解释，即原本法律仅保

护“企业名称”，不保护“字号”，但是当“字号”具有一定知名度时，视为《反不正

当竞争法》第五条第（三）项规定的“企业名称”，也给予“企业名称”保护待遇。

您知道商标与企业名称的区别吗？

1.构成要素不同

企业名称一般由行政区划名称、字号、行业或经营特点、组织形式组成。商

标只能由与他人提供的服务区别开来的显著部分构成。

2.功能不同

企业名称可以识别不同企业的经营，包括服务和商品。一个企业可以有多个

服务或商品的商标，但企业名称一般只有一个。

3.适用的法律程序不同

企业名称必须经国家指定主管机关核准登记、注册，才能使用。商标只要不

违反《商标法》所禁用的条款，不侵犯他人商标专用权，不经注册就可使用，只

是没有专用权。

4.专用权范围不同

企业名称登记由各级工商机关在其区域范围内负责核准，仅在规定的区域内

有专用权，商标则由国家知识产权局统一审查、 注册， 可以形成全国范围内具

有排他性的标识性权利。

5.表现形式不同

企业名称只能用文字表示，而商标的表现形式是文字、图形、字母、数字、

三维标志、颜色组合和声音等，以及上述要素的组合。

6.适用法律不同



企业名称应当参照《企业名称登记管理规定》予以核准，商标则适用《商标

法》和《反不正当竞争法》予以规范。

7.授权范围不同

企业名称只能自行使用，而商标则可转让或许可他人使用。

您知道商标与企业名称的联系吗？

商标和企业名称都是企业的标志，发挥着近似又不完全相同的功能。对企业

来说，企业名称是唯一的，但商标可以根据产品或服务的类型、特点和目标市场

进行多样化设计和使用。因此，有的企业将商标与企业名称中的关键词（即字号）

保持高度一致，而有的企业旗下则有发展不同的商标满足不同的营销需求。对同

一企业而言，企业将自己的字号注册成商标使用，或者将自己已注册的商标另行

登记为企业的字号，都是被法律所允许的。

实务中，商标与字号有什么“恩怨”？

案例：基于二者之间的区别和联系，出现了很多商标与字号的纠纷，比如苏

州稻香村与北京稻香村长达十年之久的商标之争，苏稻指出，北稻在糕点类商品

包装上使用“稻香村”标识以及在上述包装所标注的企业名称中突出使用“稻香村”

文字，侵犯了自身的商标专用权。北稻公司则强调，苏稻持有的第 352997号商

标是 1989年注册的，但北稻公司在糕点类商品上使用“稻香村”字样在苏稻之前。

北稻公司是北京稻香村老字号的传承者，其使用‘稻香村’的商标标识是对老字号

的使用，使用‘稻香村’有合法的使用来源。2018年 9 月 10 日北京知识产权法院

作出的判决与 10月 12日苏州工业园区人民法院下达的判决截然相反，目前，苏

稻已经提起上诉，该案仍无定论。



如果企业在发展之初就能将企业名称注册成商标，后续一旦发成权利冲突，

就能利用在先注册商标权有效地保护自己的企业品牌，避免出现企业苦心经营却

为他人作嫁衣的痛心局面。

不同企业的商标和字号相撞，一般如何认定？

以他人注册商标登记为企业名称为例：

内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司拥有注册商标“特仑苏”，另一家天津

市特仑苏乳制品销售有限公司依法成立后，天津特仑苏公司未经许可在其生产、

销售的商品上突出使用“特仑苏”，仿冒蒙牛公司的特仑苏，后被被北京市高级人

民法院判定为“侵害蒙牛公司的商标权并构成不正当竞争”（（2014）高民终字第

2403号）。

在判断不同企业之间商标与企业名称一样时，是否构成侵权应从以下因素进

行考量：

1、企业名称登记时间与已注册商标获准注册时间的先后关系；

2、已注册商标或企业名称是否具有较高知名度；

3、在后权利人的主观意图；

4、企业经营的商品或服务类别与已注册商标核定使用商品或服务的关联程

度；

5、在市场实际经营中是否造成相关公众的混淆。

实务建议：

1、注册公司与注册商标同步进行，尽量做到企业名称与商标保持一致性。

例如，海尔集团在公司成立之初即申请注册了“海尔”商标，现在，海尔商标

的品牌价值远远高于企业本身的固定资产，是企业永久性的精神财富同时也是物

质财富。



2、市场未动、商标先行。企业在自己所要开发的新商品进入市场之前，确

保所用商标已经取得权利。

例如，在苹果 IPAD和唯冠的商标之争中，苹果公司在没有掌握商标权的情

况，进军中国市场，并以 iPad的名义销售平板产品。苹果公司为此付出 6000 万

美元代价。因此，企业在其产品未上市之前一定要确保拥有商标权或使用权。

3、防御性商标注册：根据“一类商品一件商标一份申请”原则，在与原商标

类似或非类似商品类别上分别注册，或者以与原商标相近似的文字进行注册。

例如，格力电器在 45个类别注册了“董明珠”商标，为今后可能涉足的其他

行业做好准备，并借此保护商标权。又如，小米公司注册“黑米”、“紫米”、“大米”，

大白兔注册“大白免”、“大灰兔”、“小白兔”，阿里巴巴注册“阿里妈妈”、“阿里爸

爸”、“阿里奶奶”等。

4、加强商标监测：企业如有需求和能力，建议委托专门机构定期关注国家

知识产权局发布的《商标公告》，如发现与其相同或近似的商标，三个月内可提

出异议，若超过法定异议期限，救济成本将会大大增加。

5、规范使用商标：注册以后的商标三年不使用或者不被规范使用，都有可

能面临被撤销的风险
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